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Tradice, budoucnost, export a prosperita

Muchoiapka. Co se vdm vybavi, kdyZ uslysite tohle siovo? Treba nepfijemny hmyz, kiery nim

dovede pokazit tolik pfjemnych chvil a j

kterd nds pred nim uchrdni.Neni

tomu tak dédvno, co jsem v Ceské televizi vidél zajimavou reportaZ o firmé, kterd mucholapky vyrs-
bi, a to pro mé dost unikatnim zpiisobem. Rozhodl jsem se tedy, Ze néco takového musim vidét
na viastni o&i a vydal jsem se na Moravu, do malé obce nedaleko Brna - Zidlochovic. Privital mé
sympaticky miady muz, kiery na vyrobu mucholapek zaméstnava desitky lidi a kaZzdy mésic mili-
6ny téchto vifrobkil prodéva v zahranici, ale také v Ceské republice. Libor Moudry (39) mé vyrobu
mucholapek popsal tak poutavs, Ze jsem se s jeho piibéhem musel s vami podélit.

Mohl byste étenaium, kteFi o vasem podnikani
Jjesté neslyseli popsat vasi plivodni vizi?

Po ztraté zaméstnani na zacatku 90. let jsem
citil, Ze pokud chci v Zivoté né€eho dosahnout,
mél bych se pokusit zagit podnikat. ldealni se
jevily komodity, které doposud byly vysadou
statnich firem. Chtél jsem proto zaGft vyrabét
obalové materidly. Tento projekt ale ztroskotal
hned na pocatku. Nemél jsem dostateéné
finanéni prostfedky na samostatny rozjezd spo-
le€nosti. Proto jsem poZadal banku o Gvér. Ta
mi ho nejprve pislibila na zékladé predlozeného
projektu, ale protoZe jsem nemé&l Zadny maje-
tek, kterym bych mohl rugit, mi ho nakonec
nepfidélila. Prosté jsem byl pro banky nediivéry-
hodny Klient.

V nouzi mé napadlo zacit tam, kde to jiZ statni
podnik vzdal a pokusit se n&jaky &as Zivit vyro-
bou mucholapek. Poptévka byla sice v tehdejsi
dobé miziva, ale na uZiveni jednoho Elovéka se
jevila dostacujici. Budoucnost ukazala, Ze toto
rozhodnuti bylo velmi Stastné.

Vyroba tedy méla v Zi
tradici. Jak jste ziskal tyto krasné stroje?
Stroje jsem si nejprve pronajimal. Pozdé&ji jsem
&ast koupil od byvalého statniho podniku a zby-
tek od restituentd, potomk( povaletného viast-
nika vyroby, kterému je komunisté v roce 1948
zabavili. O vyrobu mucholapek nemél ani jeden
ze zminénych subjektd zdjem a tak jsem se cho-
pil Sance a dnes je moje spole¢nost jednim
z nejvétsich vyrobcl tohoto sortimentu na
Svété.

Vypada to jako piibéh z pohadky, ale tak jedno-
duché to asi nebylo. Jaké byly a jsou hiavni pre-
kazky vaseho podnikani?

Méte pravdu, Ze jednoduché to nebylo a ani
dnes neni. Zpocatku jsem fesil zejména odbyto-
vé problémy, shanél kvalifikované zaméstnan-
ce, nové zafizeni a pracoval na zlepSeni kvality.
Dnes je to &fm dal vice Gfednické prace. Ta nasi
vyrobu vyrazné zt&Zuje a po nasem vstupu do
Evropské unie je to jesté horSi. Velmi mé mrzi,
Ze lidé placeni ze statnich financi stéle vystu-
puji jako nadfizeni vyrobnl sféry, kterou jenom
ukoluji a zat&Zuji zbyte€nostmi, misto aby se
snaZili praci uleh&it. V poslednich letech se
hodné trapim s nelegaini konkurenci, hiavné ve

vychodni Evropé a na Ukrajiné. V téchto statech
se objevilo velké mnoZstvi falzifikatl z Asie,
které maji mizernou kvalitu a pod moji znatkou
jsou nabizeny trhu.

Je mezi vasimi spolupracovniky nékdo, kdo je
s vami od poéatku a bez néhoZ by se vyroba
nerozjela?

Z puvodnich deseti zaméstnancl zdstaly pouze
dvé délnice.

Kolik lidi zna know-how vyroby, sioZeni lepidel
apod.? Mate recepturu patentovanou?

S receptem je to podobné jako tfeba u Beche-
rovky - ve firmé ho znaji jen tfi lidé a dokonce
ani neni patentovan. Pro¢? Lakadlo pro hmyz je
pry tak genialné jednoduché, Ze by ho vinou
vefejné patentové pfihlaSky mohl kdekdo snad-
no napodobovat.

Ale vy nevyrabite jen kiasické mucholapky. Co
dalsiho nabizite?

Kromé klasickych mucholapek, které znaly jiz
nase babi€ky, nabizime nékolik daldich druhd
pasti na mouchy. Moderni, velmi estetickou
okenni mucholapku, velky desetimetrovy lapat
pro stéje a chlévy, feromonové lapace potravi-
novych moli ve dvou provedenich, lepové desky
na ochranu rostlin proti nezadoucim 3kidcum,
néstrahy na lezouci hmyz, placacky na hmyz,
samolepici okenni a balkénové sité.

Jak velkou konkurenci jsou pro vas vyrobky,
které nabizi hubeni hmyzu pouhym zapojenim do
zdsuvky?

O konkurenci se v pravém slova smysiu nejed-
na. Zmifované vyrobky jsou principialné napros-
to odli$né. Nase vyrobky hubf hmyz tzv. fyzikal-
ni cestou. To znamena, Ze neobsahuji Zadné
jedovaté latky, nejsou tedy Skodlivé a jsou eko-
logicky nezéavadné, kdeZto u "konkurence",
kteréa pouziva chemické latky k odpuzovani
a hubeni o tom nejsem piesvédéen. Navic
pokud bychom srovnavali riizné elektrické odpu-
zovate, pak je tu.jedna zasadni odliSnost od
nasich vyrobku. U lapati je totiZ jasné viditelna
a prokazatelna Gtinnost.

V jakych statech je o vase vyrobky nejvyssi

zdjem?

u Brna.

Libor Moudry: "Ze zaéatku milj zamér vyrabét mucholapky vyvolaval tismév, dnes jich vyra-

bime 3,5 miliénu mésicné a poptdvka se stdle zvysuje".

Na tuto otédzku nelze odpovédét zcela jednodu-
Se, protoZe kaZdy trh méa své odliSnosti.

Pokud bychom zé&jem méfili prdmérnou spotie-
bou mucholapek na hiavu a rok pak by kromé&
nasi zemé byl nejvétsi zadjem o mucholapky na
Slovensku a v Italii. Ale z Itdlie se mnoho
nasSich vyrobki reexportuje do Francie, Belgie,
Holandska, Slovinska a Chorvatska, ¢imzZ je
zminény ukazatel zkreslen. Pokud bychom se
na tuto otazku divali z pohledu, které zemé
nédm tvofl nejvétsi objemy exportu, pak
bychom museli zminit Italii a Rusko. Vyznam-
nou ¢asti se na nasich exportech podili zakaz-
nici ze Spanélska, §védska, Bulharska,
Rumunska, Ukrajiny, Polska, Madarska Litvy
a LotySska. Nezanedbatelné mnoZstvi se nam
v minulych letech podafilo prodat aZ do Azer-
bajdzénu. Letos se nam podafilo malé mnoZstvi
prodat i do JAR a Egypta.

Daji se vase vyrobky sehnat i na domacim trhu?
Ano daji. Jsme pfimo i nepfimo zastoupeni ve
velkych fetézcich, napfimo dodévame velkoob-
chodim, z nich nékteré maji vlastni sité droge-
ril. M@me také Siroky seznam malych obchodu,
které zasobujeme napfimo prostfednictvim
obchodnich balikd.

Jaké novinky chystate pro nejblizsi obdobi?
Na letoSni sez6nu jsme pfipravili novou fadu
vyrobk( pro zahradu a domécnost. V Ffadé pro

domacnost dominuje nas favorit - okenni
mucholapka VetroBand. Je potisténa barev-
nym kvétinovym potiskem a kromé atraktantu,
ktery je obsaZen v lepidle, |&ka mouchu svym
umfsténim na okennim skle. Tradiéni soucasti
Fady pro domécnost je feromonovy lapat potra-
vinovych mold FeroBand Letos jsme zafadili
novou verzi lapace, ktery nabizi komfortngjsi
pouZiti. V fadé pro zahradu jsou pak Zluté lepo-
vé pasti k ochrané rostlin pred 3kldci, lepové
péasy k ochrané stroml a dominantni stdjové
mucholapka.

Daji se ocekavat i néjaké pFevratné novinky ve
zpisobu hubeni hmyzu?

Zatim o niéem podobném nevim a pokud bych
védél, stejné bych tuto informaci nemohi pro-
zradit. Trh je velmi nedprosny a nékteré infor-
mace jsou cenéné zlatem.

Posledni otazka - jsou sezony, kdy je méné
hmyzu? Jak na takovou situaci reagujete?

Ano jsou. Takova sezéna ndm dokaze neskuted-
né zkomplikovat plénovani vyroby. Né&jakou
dobu Ize vyrabét na sklad, ale pfesto musime
vyrazné snizit vyrobu az do doby neZ se po€asl
umoudri a prodeje oZivi. Takovou sloZitou sez6-
nou pro nas bylo pravé lofiské |6to, kdy se
nepfiznivé klimatické podminky projevily v celé
Evropg& i Rusku. S nasledky se bohuZel potyka
me doposud.

ditelné.

Na nékterych strojich se pracuje vice neZ 60 let a v nékterych asp
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 kontrol Zivnostensijeh iadi
ny cestovni kancelde a agentury

stenské Ufady z pokyhu ministra pri-
a obchodu Ing. Milana Urbana uzavie-
poéatku kvétna kontrolu 997 cestov-
kancelafl a 3663 cestovnich agentur.
rolam pfedchazela aktualizace databa-

Globalni wjzvy - lokalni zodpovédnost

Udrzitelny rozvoj je globalni vyzvou. UdrZitel-
ného rozvoje je ale zaroveih mozno dosahnout
pouze tehdy, pokud kaZda firma a kazdy jed-
notlivec jedna také na lokalni drovni udrZitel-
né a spoletensky zodpovédné. To plati i pro
celosvétové plsobicl spoleénost Henkel. Jeji
bilance udrZitelnosti v letech 2000 aZ 2004
poukazuje na Uspé&Sné a udrZitelné hospoda-
fenl. o

Go si myslipodnikatelé a manazefi
v odvétvi obchodu a cestovniho ruchu?

Podnikatelé a manaZefi ¢eskych firem jsou jiz
naleZité pripraveni na prichazejici sezonu.
Nynf své investice zaméfi na reklamu a mar-
keting.

Tento zavér vychazl z vysledkd studie Trade
Business Barometer (TBB) spolecnosti GfK
Praha, kterd shromazduje nazory vrcholového

mar tu a podnil (Decision Makers)
z odvétvi obchodu a cestovniho ruchu (sektor
ubytovani a pohostinstvi). =

Vijzkum GfK na téma kupni sila
se uskutetnil ve vice nez 1600 regionech
Evropy

Lichtenstejnsko, Lucemburska a Svycarsko
jsou oazy prosperity v Evropé. Disponibilni pfi-
jem na osobu v Lichtenstejnsku je vice nez dvoj-
nasobek téhoz v Némecku. Obyvatelé stfedni
a vychodni Evropy vyd&l&vajl mnohem méng,
neZ obyvatelé v ostatnich evropskych zemich,
a nejnizSi miru kupnf sily vykazuje Moldévie, kde
se priméms jedna o 280 EUR za rok. =




